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SUMÁRIO EXECUTIVO

NOVIDADES DE ALTA TECNOLOGIA E NEGÓCIOS FECHADOS MARCAM A FENATRAN 2009
Maior evento de Transportes e Logística da América Latina supera as expectativas e confirma ritmo de retomada do setor. 

Empresas do setor como IVECO, MAN, MERCEDES-BENZ, METALESP, NOMA, RENAULT, RECRUSUL, SCANIA, 

USIMEC, entre outras, comemoram o fechamento de negócios envolvendo mais de três mil produtos e 50 mil visitantes 

nacionais e do Exterior, de 45 países.

São Paulo, 30 de outubro de 2009 – A FENATRAN 2009 – 17º Salão Internacional do Transporte -, realizado de 26 a 30 de 
outubro no Palácio de Exposições do Anhembi (SP) teve como marcas principais o desenvolvimento de novos negócios, o 

lançamento de dezenas de novidades em veículos de cargas de todos os tipos e tamanhos, além de equipamentos, 

implementos, a oferta de serviços de logística, gestão de transportes e equipamentos de segurança e 

rastreamento. Participaram da FENATRAN 2009 um total de 355 expositores (dos quais 64 fizeram a sua estréia no evento) 

�355 expositores (nacionais e internacionais de 15 países)

�+50.000 visitantes / compradores de mais de 45 países

� Área Total: 78 mil m2

rastreamento. Participaram da FENATRAN 2009 um total de 355 expositores (dos quais 64 fizeram a sua estréia no evento) 

de 15 países e 50 mil visitantes e compradores de 45 países.

“Credibilidade atestada. Essa foi a principal marca da Feira, ao corresponder aos anseios de expositores, que confiaram no 

modelo de negócios do evento”, afirma Evaristo Nascimento, diretor da Reed Exhibitions Alcantara Machado. Para ele, além 

da grande quantidade de novidades apresentadas pelas montadoras de veículos de carga, a Feira mostrou a evolução do 

setor quanto aos implementos, equipamentos, acessórios e da inteligência da logística relacionada ao transporte. 



APOIOS



MEDIA PARTNERS



EXPOSITORES



SATISFAÇÃO GERAL



SATISFAÇÃO GERAL



INTENÇÃO DE PARTICIPAÇÃO



PRINCIPAIS OBJETIVOS DOS EXPOSITORES AO EXPOR



VISITANTES



PÚBLICO VISITANTE

A FENATRAN 2009 teve como marcas principais o desenvolvimento de novos negócios, o lançamento

de dezenas de novidades em veículos de cargas de todos os tipos e tamanhos, além de equipamentos,

implementos, a oferta de serviços de logística, gestão de transportes e equipamentos de segurança e

rastreamento. Participaram da FENATRAN 2009 um total de:

50 mil visitantes e compradores de 45 países.



GRAU DE SATISFAÇÃO

“A busca de novas tendências de mercado, novas alternativas e a tecnologia 
empregada no setor são os principais motivos da minha satisfação . A logística 
nacional vem crescendo a cada dia e com novos desafios e barreiras a serem 
enfrentadas, com certeza este evento é de fundamental importância para 
aprimorar nossa cadeia de suprimentos e supply chain.”

“A FENATRAM sem dúvidas é uma excelente oportunidade de fazer 
negócios e divulgar seu produto.”

“A FENATRAN REPRESENTA PARA MIM UM EVENTO QUE PODEMOS 
REALIZAR GRANDES NEGÓCIOS.”



INTENÇÃO DE VISITAÇÃO

“Acho que a Fenatran é o ponto máximo do setor de caminhões, é o grande 
evento do ano.”

“Acompanho sempre a Fenatran, trabalho no segmento de transportes e 
Manutenção desde 1976. Tenho notado que a organização deste evento a 
cada ano , melhora substancialmente cada, muita novidades, pessoas, 
novos negócios lançamentos. Os responsáveis pela organização Reed novos negócios lançamentos. Os responsáveis pela organização Reed 
Exhibitions Alcantara Machado está de parabéns.”



PODER DE DECISÃO DE COMPRA

70% do público participa do 
processo de compra

1,5 visitante por 
empresa

32% Procuram
lançamentos

19% Interesse comercial 
em produtos e serviços

32% Buscam novos 
contatos comerciais



OBJETIVO AO VISITAR

36%

29%

14%

Ver Novos Produtos

Conhecer as Tendências da Indústria

Encontrar os Atuais Parceiros / 
Fornecedores

7%

6%

1%

7%

Fornecedores

Procurar Novos Fornecedores

Manter o Relacionamento com os 
Colegas de Mercado

Encontrar Expositores Internacionais

Outros. Especificar:



CAMPANHA DE 
MARKETING



Campanha de Marketing

•Mais de 50.00050.000 encartes 
nas principais revistas do setor

• 9595 anúncios 

• Parceria de mídia com mais de 45 45 veículos 

• Inserção de 4545 banners 
eletrônicos nos principais  sites

• Distribuição de 450 mil 450 mil convites para:
- Expositores
- Entidades apoiadoras
- Compradores Nacionais e Internacionais

+  de 1 milhão de exemplares
+ de 2,1 milhões de leitores



Campanha de e@mkt 

+ de 350 mil 350 mil pessoas 
impactadas



Website

184,922 > Visits

120,976 > Absolute
Unique Visitors

573,366 > Pageviews



Kit Expositor

ConvitePôster



Kit Expositor

Convite Eletrônico



Kit Expositor

•Grande vitrine para expor a 
marca, lançamentos e 
tendências do setor;

•Comunicação eletrônica para •Comunicação eletrônica para 
mais de 350 mil 350 mil pessoas;

• Publicação de depoimentos 
no site da FENATRAN;

• Conteúdo Jornalístico.

Entrevista
Eletrônica



Kit Expositor

Selo Eletrônico

Banners Eletrônicos



Club Vip

Club VIP

Objetivos:

• Atrair público altamente qualificado, 
responsável por gerar novos negócios;Club VIP
• Aumentar satisfação do expositor;

• Geração de relacionamento;

• Conhecimento prévio do visitante

•Foco: Os mais importantes players do setor. 



Benefícios do visitante Vip:

� Um exemplar do catálogo oficial;

� Credencial VIP antecipada;

�Estacionamento gratuito válido por 1 dia 

Club Vip

�Estacionamento gratuito válido por 1 dia 
de visita;

� Convite para cerimônia de abertura do 
evento junto às entidades e autoridades 
convidadas;

�Guarda malas;

� Recepção especializada.Kit Club Vip



CONCURSO CULTURAL



FRASES DE PÁRA-CHOQUE DE CAMINHÃO



FRASES DE PÁRA-CHOQUE DE CAMINHÃO



COMUNICAÇÃO



Estratégia – Assessoria de Imprensa

Relatório de Ações
Os resultados obtidos em mídia espontânea com a divulgação da FENATRAN 2009, em 
suporte à comunicação da Reed Exhibitions Alcantara Machado, foram alcançados 
através da produção de 31 textos sobre a Feira, sendo sete releases, 20 notas especiais 
e quatro avisos de pauta (dois especiais), que foram trabalhadas com os principais 
veículos impressos e de rádio e TV.

As ações de divulgação do 17º Salão Internacional do Transporte foram iniciadas em 
setembro de 2009. No começo de novembro foram encerradas as atividades. setembro de 2009. No começo de novembro foram encerradas as atividades. 
Atualmente - final de novembro/ início de dezembro - alguns jornalistas ainda fazem 
solicitações de fotos e textos, e que são atendidas continuamente.

Imprensa:

Entre jornais, revistas, websites, rádios e TVs – foram realizadas 10 entrevistas 
individuais com os executivos da Reed Exhibitions Alcantara Machado diretamente 
ligados ao evento. O trabalho da Assessoria de Imprensa incluiu o atendimento à 
Imprensa durante todos os dias de Feira.



Estratégia – Assessoria de Imprensa

Avaliação Geral:

A divulgação da FENATRAN 2009 teve resultados acima dos esperados. Direcionada para 
profissionais do setor, a FENATRAN tem um público especializado. Mas, como mencionado 
pelos próprios expositores entrevistados, desta vez foi verificada grande visitação de um 
público geral, interessado em não apenas comercializar como também entender e aprender 
um pouco mais sobre as novas tecnologias apresentadas para o setor.

As presenças do ministro Miguel Jorge e do prefeito Gilberto Kassab na abertura oficial, além 
de outras autoridades, renderam grande visibilidade ao evento. Com a visita do presidente 
Luiz Inácio Lula da Silva, a Feira ganhou ainda mais importância e relevância para mídia, 
embora o presidente não tenha atendido aos jornalistas durante sua passagem pela Feira. 

Foram muitas solicitações de jornalistas e com as visitas das autoridades o trabalho foi 
dobrado, exigindo mais cuidado com as informações e maior controle da Imprensa. Esforço 
recompensado com a divulgação extremamente importante e abrangente - como verificado -
do 17º Salão Internacional do Transporte.



Estratégia – Assessoria de Imprensa

Avaliação parcial por tipo de mídia do retorno obtido

Penetração na mídia impressa:

O retorno de mídia da FENATRAN 2009 foi excelente, garantindo espaço espontâneo nos 
principais veículos de comunicação do País, tais como os jornais O Estado de S. Paulo, Folha 
de S. Paulo, DCI, Valor Econômico, as revistas Autodata, Caminhoneiro, Tecnologística, 
Transporte Mundial, entre outros inúmeros veículos especializados.

Penetração em emissoras de rádio e TV:Penetração em emissoras de rádio e TV:

A divulgação da FENATRAN 2009 em rádio e televisão teve um ótimo retorno. As notícias 
foram veiculadas pelos principais programas das maiores emissoras do Brasil relacionados ao 
setor como: Rádio Bandeirantes (Brasil Caminhoneiro, Ciranda da Cidade), Rádio Globo, 
Rádio Eldorado, Rádio Jovem Pan, Rádio Sul América, Rádio CBN, Globo News (Em Cima da 
Hora), SBT (Jornal do SBT), TV Cultura (Jornal da Cultura), TV Gazeta (Feira & Negócios, Pé na 
Estrada, Jornal da Gazeta), entre outras.

- O retorno obtido em websites também gerou bons resultados, alcançando mais de 100 
retornos em veículos online nacionais.



Jornalistas na Sala de Imprensa

A Sala de Imprensa da FENATRAN 2009 registrou a presença de 624 profissionais de 
comunicação, sendo:

• 98 assessores de imprensa;

• 174 profissionais de apoio (fotógrafos, iluminadores e cinegrafistas);

• 352 jornalistas.

Destes 352 jornalistas:

-214 são da Mídia Impressa (Jornais e Revistas)

-61 da Mídia Online (Sites, Blogs e Portais de Internet)

-70 da Mídia Eletrônica (Rádio e TV) 

-7 de Agências de Notícias



Mídia Espontânea

493 matérias geradas por meio de mídia espontânea, entre Impresso e Online 

Inserções em Jornais / Revistas / Online / Rádio e TV:

• 162 em Jornais

• 42 em Revistas

• 177 na Mídia Online

• 99 em Rádio • 99 em Rádio 

• 13 em TV



Mídia Espontânea

Principais veículos de comunicação onde a FENATRAN 2009 foi notícia:

• Brasil Econômico
• O Estado de Minas
• Correio Brasiliense
• Folha de SP
• O Estado de SP
• Valor Econômico
• Revista O Mecânico
• Revista O Carreteiro• Revista O Carreteiro
• Revista AutoData
• Canal do Transporte
• WebTranspo
• UOL
• GloboNews
• Rede TV!
• SBT
• Rádio Eldorado
• Rádio Globo
• Rádio CBN



Mídia Espontânea

Brasil Econômico – 09/11/09

Correio Brasiliense – 05/11/09

O Estado de Minas - 28/10/09

Revista O Carreteiro – out/09

O Mecânico – out/09

Folha de SP – 06/09/09

O Estado de SP – 30/10/09

Valor Econômico – 26/10/09

Revista AutoData - Ago/09

Revista Jornauto – nov/09

Revista O Carreteiro – out/09

Revista Caminhoneiro – out/09

Canal do Transporte – 30/10/09

WebTranspo – 13/10/09

UOL – 30/10/09

Frota e Cia – 01/09/09



Valores de Mídia Espontânea Impressa (parcial)

Resultados de mídia espontânea impressa:

Centimetragem

• 12.412 cm (Jornais)

• 8.783 cm (Revistas)

• Total: 21.195 cm 

* Público atingido: 12.711.980 leitores (Brasil)

Valoração:

• R$ 2.360.860,00 (US$ 1.380.619,88) – Jornais

• R$ 2.847.505,00 (US$ 1.665.207,60) – Revistas

• Total Impresso - R$ 5.208.365,00 (US$ 3.045.827,48)



Valores de Mídia Espontânea Online

Resultados de mídia espontânea Online:

177 matérias publicadas

* Valoração:

Valor gerado espontaneamente por cada matéria online: R$ 1.000,00

Total Online - R$ 177.000,00 (US$ 102.906,98)



Valores de Mídia Espontânea Eletrônica

Resultados de mídia espontânea eletrônica:

Minutagem (Rádio e TV)

• 7h 29min (Rádio)

• 19min 46s (TV)

• Total: 7h 48min 46s

* Público total atingido: 16.935.000 pessoas, sendo:

• 5.500.000 telespectadores (TV) - Grande São Paulo

• 11.435.000 ouvintes (Rádio) - Grande São Paulo

* Valoração:

• R$ 1.030.987,36 (US$ 599.411,26) – TV

• R$ 1.672.721,21 (US$ 972.512,33) - Rádio

• Total Mídia Eletrônica - R$ 2.703.708,57 (US$ 1.571.923,59)



Valores Gerais de Mídia Espontânea

Resultados Gerais de Mídia Espontânea:

* Público total atingido (Mídia Impressa e Eletrônica):

• 29.646.980 pessoas, entre leitores, ouvintes e telespectadores.

* Valoração total (Mídia Impressa, Eletrônica e Online):

• R$ 8.089.073,53 (US$ 4.720.658,05)• R$ 8.089.073,53 (US$ 4.720.658,05)



FOTOS



CERIMÔNIA DE ABERTURA



CERIMÔNIA DE ABERTURA



ENTRADA



ESTANDES



ESTANDES



ESTANDES



ESTANDES



PÚBLICO



NOS VEMOS NA PRÓXIMA EDIÇÃO 
EM 2011 – Reserve já o seu lugar!


